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Nome e código do componente curricular:  
MERCADO CULTURAL, PÚBLICO E CONSUMO 

Centro: 
CECULT 

Carga horária: 
68h 

Modalidade 
Disciplina 

Função: 
Específica 

Natureza: 
Optativa 

Pré-requisito: 
Sem Pré-requisito 

Módulo de alunos: 
50 

Ementa: 
Os mercados culturais e a produção cultural. Os públicos da cultura. Consumo cultural. Estratégias de mercado para 
produtos e ações culturais. Instrumentos de análise de público. Formação de público. Práticas alternativas de 
produção e consumo cultural. 
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