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Pré-requisito: Médulo de alunos:

Sem Pré-requisito 50

Ementa:

Os mercados culturais e a produgédo cultural. Os publicos da cultura. Consumo cultural. Estratégias de mercado para
produtos e agles culturais. Instrumentos de analise de publico. Formagdo de publico. Praticas alternativas de
produgdo e consumo cultural.
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