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Nome e código do componente curricular:  
ORÇAMENTO E FINANCIAMENTO DA CULTURA 

Centro: 
CECULT 

Carga horária: 
51h 

Modalidade: 
Disciplina 

Função: 
Específica 

Natureza: 
Optativa 

Pré-requisito: 
Sem Pré-requisito 

Módulo de alunos: 
50 

Ementa: 
Finanças e orçamento público. Fontes de financiamento da cultura: Estado, iniciativa privada, mercado. O 
orçamento público para cultura. As leis de incentivo à cultura. Programas federais, estaduais e municipais de 
fomento à cultura. Mecenato, marketing cultural e investimento cultural privado. Modelos internacionais de 
financiamento à cultura: estudos comparativos.  
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