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Ementa:

Finangas e orgcamento publico. Fontes de financiamento da cultura: Estado, iniciativa privada, mercado. O
orcamento publico para cultura. As leis de incentivo a cultura. Programas federais, estaduais e municipais de
fomento a cultura. Mecenato, marketing cultural e investimento cultural privado. Modelos internacionais de
financiamento a cultura: estudos comparativos.
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