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Nome e código do componente curricular:  
PRODUÇÃO MUSICAL I 

Centro: 
CECULT 

Carga horária: 
68h 

Modalidade 
Disciplina 

Função: 
Específica 

Natureza: 
Optativa 

Pré-requisito: 
Sem Pré-requisito 

Módulo de alunos: 
50  

Ementa: 
Conceituação do universo da produção musical; levantamento dos campos de atuação; análise e conceituação dos 
principais elementos acerca do mercado; consciência crítica e função do produtor musical na sociedade, área de 
atuação, formação necessária, conhecimentos básicos, remuneração, problemas frequentes, relacionamento com 
artistas, planejamento, estudo. Mercado musical nacional e internacional.  Análise das políticas públicas e ações 
não governamentais, economia criativa. 
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