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Pré-requisito: Médulo de alunos:

Sem Pré-requisito 50

Ementa:

Conceituacgdo do universo da produgdo musical; levantamento dos campos de atuagdo; analise e conceituagdo dos
principais elementos acerca do mercado; consciéncia critica e fun¢do do produtor musical na sociedade, area de
atuacdo, formacgdo necessaria, conhecimentos basicos, remuneragdo, problemas frequentes, relacionamento com
artistas, planejamento, estudo. Mercado musical nacional e internacional. Analise das politicas publicas e acGes
nao governamentais, economia criativa.
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