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Resumo: O grupo Conexdes de Saberes Socioambientais, vinculado ao Programa de Educag¢do Tutorial —
PET, promove anualmente, desde de 2019, no més de junho, no qual se comemora o dia internacional do
meio ambiente, uma campanha de conscientizagdo chamada Junho Socioambiental, caracterizada pela
elaborag¢do de pegas de comunicagdo com foco na conscientizagdo das pessoas acerca das questdes
ambientais e sociais. Em 2023 o tema da Campanha foi "Sociedade e Conserva¢dao da Natureza". Uma
importante ferramenta de sensibilizacdo do publico é o audiovisual. Produ¢des como filmes, séries,
documentarios, animagdes, podem informar e ampliar a conscientizacdo das pessoas em relacdo a
necessidade da conservagdo ambiental bem como de uso mais sustentavel dos recursos naturais. As
produgdes audiovisuais podem alcancar um publico amplo e diversificado, cativando e educando ao
mesmo tempo. Metodologicamente a Campanha de 2023 foi concebida para producdo de 12 pecgas
audiovisuais para publicacdo na rede social Instagram, sob o titulo “O que nos revela a sétima arte”. Os
bolsistas do PET elaboraram os roteiros de videos curtos contendo recomendagdes de obras audiovisuais
com abordagem socioambiental. As obras selecionadas na Edigdo 2023 da Campanha foram: "Lixo
Extraordinario"”; "Oceano de Plastico"; COWSPIRACY: O Segredo da Sustentabilidade"; "Nosso Planeta";
"Toxic Amazon"; "Extrapolations"; "A Lei da Agua - Novo Cédigo Florestal"; "O verdadeiro Custo"; "Em
Busca de Corais"; Wall-e" e "Aruanas". As pegas de divulga¢dao foram elaboradas individualmente pelos
bolsistas do PET e sé foram publicadas apds revisdo do tutor e dos demais bolsistas do grupo. As
publicagGes ocorreram dentro de um cronograma previamente definido, durante o més do junho de
2023, no Instagram do PET Socioambientais. Com base nos registros de acesso obtidos no perfil do PET no
Instagram constatou-se que a atividade resultou num total de 6.343 visualizagbes sendo 5.150
visualizagGes distribuidas nas 11 produg¢des contendo recomendacdes de obras audiovisuais e 1.193
visualizagGes na producdo de abertura da Campanha. As producdes obtiveram 497 registros de curtida,
destacando-se as que abordaram as obras "Lixo Extraordinario"; "Oceano de Plastico" e COWSPIRACY: O
Segredo da Sustentabilidade", e 29 comentarios. No comparativo com a Edi¢do 2022 da Campanha Junho
Socioambiental, que teve como tema central Cidadania e Meio Ambiente, e que também foi conduzida
com publicagdes no Instagram do PET, houve um incremento de cerca de 59% nas visualizagdes em 2023
em relagdo a 2022. Em termos de curtidas o incremento foi de cerca de 97%. Ja na participagdo do publico
em termos de comentarios registrados, em 2023 houve um decréscimo de 42% em relagdo a Edigdo 2022
da Campanha. Considera-se, portanto, que a campanha Junho Socioambiental de 2023 obteve
repercussdo maior que a campanha da Edigdo 2022 e que a queda no nimero de comentarios registrados
se deva ao proprio carater da Edigdo, que por tratar-se da indicagdo de obras audiovisuais, ndo estimulou
o mesmo nivel de interacdo que o tema da Edi¢cdo de 2022. Conclui-se que a ac¢do atingiu a finalidade de
gue os(as) petianos(as) aprimorassem habilidades ligadas ao desenvolvimento de contetddos em midias
modernas e consequentemente, colaborassem para ampliacdo da conscientizagdo ambiental do publico
em geral.
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